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Fonte Auditel

audience

7.214.000

share%
ind.

31,5

share%
25-54

34,9Finale 24/11/2008

11,2 milioni di persone (24%) hanno visto almeno 30 11,2 milioni di persone (24%) hanno visto almeno 30 
minuti della serata finaleminuti della serata finale

I break sono stati visti mediamente da oltre 4,7 I break sono stati visti mediamente da oltre 4,7 
milioni di individui.milioni di individui.
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Fonte Auditel

25-44 anni24,0

Striscia preserale
(lun.- sab. 18.50)
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