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(1 . N . . . . N . . .
. Televideo ¢ il teletext della RAI-Radiotelevisione ltaliana, la societa concessionaria in
..+ esclusiva del servizio pubblico radiotelevisivo italiano.
Y
" L]
.. Televideo & stato il primo teletext disponibile in Italia ed & tuttora quello piu consultato.
= Per tali motivi nel linguaggio comune il termine "televideo" viene usato spesso come
1. sinonimo di teletext.
LE
"
1
.2 | contenuti di Televideo sono i piu vari: dalle notizie, che ne costituiscono 'ossatura
- storica, ai servizi di pubblico interesse, alcuni anche in convezione con le pubbliche
. amministrazioni, al meteo, ai viaggi, al cinema e molto altro.
L
- Lamission del Televideo di ieri e di oggi & sempre la stessa, essere facile da consultare,
" sempre accessibile gratuitamente, legato al territorio e aggiornato con il flusso degli
« eventi.
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t.fiitcoansiiiis Vissuto e abitudini di utilizzo di Televideo — Gfk Eurisko 2010
ittt Premessa
siileitiiaiiesiiiiat Perq prima volta dopo 26 anni, il Televideo supera i “confini tradizionali” (quelli di
SLoLteTTREii TRt Rai 1, Rai 2, Rai 3) e approda su tutti i canali Rai. La rivoluzione del digitale, infatti, ha
Tiiiil.ii.iiiiitt L permesso una vera e propria moltiplicazione della presenza del teletext.
SiiiEiitioitiitiiis Televideo & quindivisibile sui nuovi canali del servizio pubblico in tutte le zone d’ltalia gid
iiissii.oiiiies o passate al digitale terrestre e man mano in tutte le regioni che diventeranno all digital.
- e iteiiiiiit Coslil Televideo Rai e oggi sempre pit consultabile:
Sinan-i.es , ,* “+ _ ghtraverso differenti piattaforme - Televisore analogico, Digitale Terrestre, Satellite,
e b ek fmbg A LS Internet e Mobile;
Siiiiiiioitiitiiiit - dadiversi canali (sul Digitale terrestre & raggiungibile anche dai canali specializzati);
s Lo Jon el - in diversi format: quello classico con sfondo nero, quello digitale (incentrato sulle
e PR Y notizie, con una grafica pib innovativa) e in versione sito web.
Soeewses oot Lediverse possibilita di accesso ai servizi stanno modificando anche i comportamenti di
SLTiiiNtLiiiiitt tl fruizione e identificando profili diversi di fruitori. Per questo motivo Rai e Sipra hanno
Sron@eBemE s @y 80w L. P . . , . , . .
e sisseissess o commissionato all’lstituto di Ricerca Gfk Eurisko un’analisi sull’'uso del Teletext in Italia.
Siiiiiitt stiitiifh o Uindagine, che ha una cadenza biennale, ha avuto quest’anno I"obiettivo di monitora-
Jitigsisiiseiiies o0 reda una parte il comportamento di consumo del teletext in generale e del Televideo
-+ :'7;: SE L 1; - Rai (Nazionale e Regionale) in particolare e di avviare un’osservazione dei cambia-
seome cesocsseossss menti legati alla “rivoluzione digitale”.

5w @ " r T Tl L
rinaniine to Obiettivi della ricerca 2010
Seiiiiesssiiiiiiss|n confinuita con le edizioni precedenti, i principali obiettivi dell’indagine sono stati:
SsiERsimiiaiisiiia - misurare la diffusione e il gradimento dei teletext;
T L Tt I TITTEL
siieeeestiec - verificare la conoscenza e le prestazioni di Televideo RAI, dei Televideo Regionali
R e e e dei loro servizi, in relazione a contatti, frequenza di utilizzo, principali rubriche
Segsrr gE TERIANE-BE consultate e alle modalitd di consultazione.
fiiiiis st Metodologia
siestiiee ciite Lapproccio metodologico attuato ha visto I'esecuzione di una indagine quantitativa
sew scsisiweeiies che ha coinvolto un campione, stratificato per regione e dimensione demografica del
e SRIEEE RS A8t . comune diresidenza, per sesso e per fasce di etd, composto da 4.000 persone residen-
STIitiLitLiiiiiitin fiinltalia, rappresentativo della popolazione di etd superiore a 14 anni (residente in un
< “ises iiiewwee o nucleo familiare dotato di telefono fisso).
S.tiiiiLiifiiiitiil Larilevazione, che ha avuto luogo dal 16 al 24 settembre 2010, & stata condotta attra-

siriiiesiisiats e verso lausilio di metodologia CATI, nel Centro Field Telefonico di GfK Eurisko.
JaieiitIaiecmmsieiateciersiisianiiatetes :
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Teletext e Televideo Rai - Utilizzo in Italia
Gli utilizzatori di almeno un teletext in ltalia nel 2010 risultano essere il 50,7% della
popolazione italiana, pari 25.137.000 individui.
Gli utilizzatori di Televideo Rai (Nazionale e Regionale) nel 2010 risultano essere
21.837.000 individui (ultimo mese), pari al 44% della popolazione italiana.
Una performance che registra:
- una tenuta dell’utilizzo di Televideo Nazionale rispetto alle precedenti edizioni, nono-
stante I'importante fase di transizione legata alla digitalizzazione;
- una crescita del 5% degli utenti del Televideo Regionale.
20800 20.965 0574
18.000 18.500 19.100
8.269
5600 5700 6400
3000 .
Rai 1 o Rai 2 Rai 3
™ 2002 © 2004 maggio © 2005 maggio ®2006 2008 m2010
Frequenza: oltre 10 milioni di individui lo consultano quotidianamente o in media
3 o 4 volte a seftimana.
Modalita di consultazione: Televideo continua ad essere consultato durante la visio-
ne di altri programmi anche se il 29% degli utilizzatori (pari a oltre 7,3 milioni di indivi-
dui) accende appositamente il televisore per guardare Televideo.
La fascia oraria di maggiore consultazione & quella 18.00-22.30 con un picco, pari a
oltre 11 milioni di consultazioni, trale 20.30 e le 21.30; il 13% dei rispondenti, lo con-
sulta a seconda delle necessita del momento.
Anno 2010 - Fasce orarie di consultazione
50 1 45
45 -
40 |
35 1
30 A
25 1
20 ~
15
10
5 .
0 T T T
2-7 7-9 9-12 12-15 15-18 18-20.30 20.30- 22.30-2 dipende
22.30 dalla
necessita
Base: hanno consultato un teletext; 25.137.000 individui; val % mosznto
PR I Ty 5
H R R
i A=Fmp et gtk bl di ey A~
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Televideo Rai - Profilo

Il profilo socio-demografico presenta un consultatore prevalentemente maschile
(con un indice di concentrazione pari a 114), e con una forte presenza anche in valori
assoluti nelle fasce di etd 14-24 anni (i.c. 124) e 25-44 anni (i.c. 119).

Sebbene cosi numerosi, i consultatori di teletext, presentano un profilo socio-culturale
mediamente piU elevato rispetto alla popolazione italiana e risultano in particolare forti
consumatori (tutti i giorni o quasi) di informazione in generale, non solo attraverso la
televisione, ma anche attraverso alire piattaforme: internet (indice di concentrazione
126) o l'ascolto della radio (i.c. 110).

Televideo Rai - Ragioni di utilizzo

Le principali motivazioni per cui Televideo continua ad essere un media largamente
consultato, sono I'utilita dei contenuti messi a disposizione, la comodita del servizio
sempre disponibile e gratuito, la facilitd di accesso e navigazione dei contenuti e la sua
qualita di aggiornamento ‘real time” delle informazioni.

Anno 2010

0 20 40 60 80 100 120 140 160

utile 42

d

- 44

sempre disp

sempre aggiornato 31
informazione sui programmi tv | 42
fornisce tante info | 31 “
informazioni su attualita/notizie | 32 “
voloce da utilizzare | 33 “

infor ioni su temi

o
informazioni che altrimenti non saprei come trovare 14 “
s I

Base: hanno consultato un teletext; 25.137.000 individui; val %
Televideo Rai - Pubblicita

Per le aziende & possibile comunicare su Televideo attraverso 2 modalita principali:
quella dei fascicoli, maggiormente inserita nel contesto editoriale e percepita preva-
lentemente come “informazione”; quella dei banner e dei teleflash, pib classica e
facile da ricordare: infatti, tra gli individui che ricordano di aver visto la pubblicita, oltre
8 milioni ricordano sia quella a fascia (banner) che quella a pagina (teleflash).
Decisamente interessante anche il dato relativo agli individui che, dopo aver visto una
pubblicita ricercano informazioni aggiuntive sulle pagine del Teletext o sul sito web: si
tratta di circa 450.000 utilizzatori che rappresentano un click through rate 3 o 4 volte
superiore a quello del web.

ici 57
47

informazioni du pubblica amministrazione
Molto

m Molto+Abbastanza



S-Baanc.ne @il Pagine Viste/Mese: oltre 17.385.000 circa
enililiiiiiiaiats Utenti Unici/Mese:  oltre 736.000 circa
e Il Televideo Rai offre anche sul web 'informazione
L e e del Televideo TV, organizzata in sezioni di
Siaiaiiiesaniien: navigazione chiare e facilmente accessibili.
T o T (NNR — Site Census — maggio 2011)
R <ty
T g A o Televideo Web - Argomenti piul ricercati
ST 7
T - 20 55
- ™ - - & W -
e et =g o 23
L ] oo ’
cseiiiiti e Profili d'utenza
-t A 26
B e e = e Televideo Web - Trend Utenti Unici 28
R o Lt L
it il 37
sl bl it 700.000
. Ll L &l 600.000 H CRONACA ITALIANA
e B s e m SPORT
...... e e g 500.000 m SOCIETA
RS aEaRanB ey 000 m TV MAGAZINE
e i 8% 300000 ULTIM'ORA
. T 5 BORSA FONDI
it il S OGGI FLASH
TIE TELELEE LIo L 100.000 m PRIMA
aelimiiiinicaunias . B METEO&VIAGGI
s S o & base = consultatori Televideo
e LR : A e el nell'ultimo anno, ca 1.884.000
T I I I Fonte dati: NNR - Site Census 02008 m2010 Fonte dati: GFK Eurisko 2010
ser i . .. - = * profilo d’utenza uomini 71% - donne 29%
et e el el o 40%
b 1 26%
“iEEAiELcmanEeE 15%
- 10%

5%

-Z___.Z B s A 5%

= AR YRR Y
= TTEL X 2

- T TE T s @
' 2 i s ] 1

2 3ia0isayo8cunas) <17 18-24 25-34 35-49 50-64 > 65
»5xs .'__.ji_ (fonte: Elaborazione Sipra su dati NNR/Net View - maggio 2011)
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1.776 1.884

S0 aom 1ssoo  fedop 20800 20965 20574

issanEaiiiniy D002 2004 2005 2006 2008 2010

Televideo Nazionale B Televideo Web (utilizzatori)

L iiiii.. fonte dati: GFK Eurisko 2010

Il profilo

Eta e Sesso - Indici di Concentrazione

' Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)
SRR 14-24 88

T S 25-34 100

JE L 35-44 105

TR A 45-54 98

55-64 104
IIIII . i Over 64 | 108
Maschio | 103

“ ’ ﬁ Femmina 96 |
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Le Sezioni
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sezioni

numero pagina

Indice

100

Ultim'ora

101

Prima

103

Sport

200-299

Borsa Fondi

300-399

Istituzioni

400-419

Societa

420-475

Consumi

480-500

Tv Magazine

500-590

Lotto&Lotterie

590-599

Meteo&Viaggi

600-700

Oggi flash

800




Indice pag. 100

La pagina principale, a cui si accede non appena si attiva il teletext, & la pagina 100.
In tale pagina & presente un indice dei contenuti di Televideo.

TELEVIBES

B i e R i . ' Ratda Bassolla
T e - Ell-ql IBL Bancat e da £ Z4
- .

a poaglma I5T

i B W
et G Uivintohn ]
= 163
. o = & R - SFONT Sl Calcin
- s s T H 229 Beedl Caleln
4K b Calcim
4.08 Clah
R AlErl Fport
I3 Spori Tu=Eadio)
290 Hehed | e
i rewizzine
28 lppica

i-telovideds.ral o1

o Ii Fietro a pagina 432

; efd-sesso I.C.
14-24 97

25-441 107

dati sezione Indice over 45 95

contatti netti mese 11.260.000 maschio 106

num. consultazioni mese 144.742.000 femmina 92

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)

profilo d’'utenza (x.000)

31.110 31.529
26.467

19.628 19.694
16.311

14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
fonte dati: GFK Eurisko 2010



Ultim’ora pag. 101

"Ultim'Ora" (pagina 101) & la pagina di punta della sezione Notizie. Viene utilizzata
anche dalle redazioni di importanti quoditiani e fornisce le ultime notizie in tempo rea-
le. Le varie Ultim'ora si possono leggere nel "rullo" di pagina 102.

TELEUVIDED MHa OF Mow 1830151

- WEFIMBER

Taverna del Be, testativi blocco camion

Ancora tenzlonl & Tavorne del Es. wicl
wi EHagll divie anche Ftamans alociaal
wandTagtantl hawno tentato di bloccare
I camion che mrdvand apptna ue

Etag=ra nel cewtro storlco 41
& teerd waa I at

LiE disat
o | com|tatl 41 protesta

FRESTITI COAPASE BEa, 77, 94,33

Le sezioni:

- Ultim'ora (pag. 101)
- 24 ore no stop (pag. 102)

eta-sesso I.C.
14-24 66
25-44 107
dati sezione Ultim'ora overd5| 106
contatti netti mese 9.319.000 maschio 110
num. consultazioni mese 209.896.000 femmina 88
Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)
profilo d’'utenza (x.000)
51.062
42.447 44.286
31.679
25.561
14.865
14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64

fonte dati: GFK Eurisko 2010



Prima pag. 103

Prima, a pag. 103, fornisce tutte le notizie in tempo reale e in modo preciso e dettaglia-
to, inerenti alla cronaca, alla situazione politica nazionale ed internazionale, all’eco-

nomia e alla cultura.

TELEYI BED Aa 82 How 11:38: 20
[21Tpai 1] [ Ta71
oL FH IHH FLASH
Fay . 353 Fayg._ A58
[R&N, SAKINEH SARA" MESSA A MORTE DOMANI
158

FEL # FINI: AFFDEG GIJERRD @ AFES CRIST

Beriugceni:"Bannl all' italis s lawcin"
Legs: — Esecitlwo tecaico? Eiwoltia™ 120

ALLERTA MALTEHFD IH UEHETD, UH BISFERSD

(K]
ZaRAH, LEGALT EZABRTMA: RILASCIATELA 148

W0 HIPTERA, REFUSBBLICANI ALL" ASSALTD
150

Le sezioni:

- In prima (pag. 103)

- Le pagine di politica (pag. 120-129)

- Le pagine di economia (pag. 130-139)

- La cronaca dallitalia (pag. 140-149)

- La cronaca dal mondo (pag. 150-159)

- Le pagine di cultura (pag. 160-169)

etd-sesso I.C.

14-24 56

25-441 129

dati sezione Prima over 45 89

contatti netti mese 4.776.000 maschio 121

num. consultazioni mese 380.830.000 femmina 74

profilo d’'utenza (x.000)

95.914
85.080

23.629

14-24 25-34 35-44
fonte dati: GFK Eurisko 2010

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)

82.210

45-54

50.754

43.241

55-64 > 64



Sport pag. 200-299

Tra pagina 200 e pagina 299 troviamo lo sport, con informazioni e aggiornamenti su

tutti i principali eventi sportivi nazionali ed internazionali.
Particolare attenzione & dedicata al Campionato di Calcio di Serie A.

La redazione sportiva offre aggiornamenti sulle principali discipline sportive come:

volley, basket, rugby, ciclismo, sci.

TELIVINED Ve 22 Dbt 12:24:56 Le sezioni:
- Sport (pag. 200)
267+258 SEME  TIM 268 ALTAI SPONT - Calcio (pag. 201)
A EEEEE EI"" :n' EE':E.EH?m - Le pagine del calcio (pag. 202-259)
EALELD CLUB SERIE o TIM - Altri Sport (pag. 260)
. ? EEE:E;" - Le pagine degli altri sport (pag. 261-287)
GET  schccine (pag. 290)

4.7 Hilan

Foh CaLCID CLUE SERIE BJIH

CERCH] W FRESTITO FLESSIHILE?
CIAPASS D8 77 9110 0 pag.Jod

- Schedina e pronostici (pag. 291-299)

etd-sesso 1.C.

14-241 118

25-441 108

dati sezione Sport over 45 86

contatti netti mese 10.129.000 maschio| 139

num. consultazioni mese 352.626.000 femmina 51

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)

profilo d’'utenza (x.000)

63.576

°0.248 45.191

31.290

14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64

fonte dati: GFK Eurisko 2010



Borsa Fondi pag. 300-399

Borsa ed Economia sono pubblicate tra pagina 300 e 399. Qui & possibile trovare
informazioni sull’andamento dei principali titoli e fondi quotati ed avere continui
aggiornamenti sulle direttive provenienti dall’agenzia delle Entrate e sulle principali

scadenze fiscali.

TELDVIDED Re 16 Giu 1% 3268

ERRESAFOND]

78 FUNTO ECOMON A
il BOESA

B ITALIAM]
LUSSEFBEEHES |
35 FOARI OHE
A+ 10 ESTEKE]

IZ1 EAHCAHEI
Z1 ASEICURATIW]

L
J88 NBEOMAMENTI TU

333

o, televiden. rai. it

dati sezione Borsa Fondi

contatti netti mese 2.083.000
num. consultazioni mese 24.139.000

etd-sesso 1.C.
14-24 51
25-44 91

over 45 126
maschio| 142
femmina 47

profilo d’'utenza (x.000)

4.543
4.014

582

14-24 25-34 35-44
fonte dati: GFK Eurisko 2010

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)

6.494

4.863

45-54 55-64

3.645

> 64
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ST b g BT LARE L L
- ] W a . '] -
S.fiiti.ioasiiiit Istituzioni pag. 400-419
LSTiittiiitiirr Le notizie dal Parlamento e dai principali Ministeri vengono comunicate ai cittadini da
STiLiiiiteiiiiil pagina 400 a pagina 419 nella sezione “Istituzioni”.
1 EY | 'EELEL EE L T L
- . s . - .”" TELEVIDED We 81 0Lt B9:57: 34
BB L] LN
e . - At
e 01
# BN & @ ] N
e TiRTTaiman: 1
L | L] L & & W -
5 O A
- == i
S lh s s B SRS
Bd e EE R ] . .
et el abg o o8
e S e
L R T el
O B O B
[ i L ]
R A 0 e CERCHI UH FEESTITO FLESSIBILES
g - & CERFAGS tHMF ¢4 . 1901 o pag, Bl

L L " L] L ] L ] ¥
e et et \
SR P T efa-sesso I.C.
i & i . - ‘TREE F RN EE
R 14-24| 44
S T 25-441 101
L] ] ] aEFa= ]

3 dati sezione Istruzioni over 45 120
St i o L LR confatti netti mese 1.559.000 maschio 122

e
L e num. consultazioni mese 8.917.000 femmina 72
*® i & & L 2 R
T Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)
Enmay B e
e i I e
S
TBaBanaAGEEa @ADL
W = . profilo d’'utenza (x.000)
L1 -
i '_ :_'.. _f: 2.745
R
T T .
] + "LEEET.
SRt e P
L_ 1 1.810

-f ﬁ1 ‘ 1.213 1.030

T SO L 692
it

14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
SussssEBseRiAva.n fonte dati: GFK Eurisko 2010
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Societa pag. 420-475

Le notizie della sezione Societd trovano spazio da pagina 420 a 475, informazioni
dedicate all’associazione dei consumatori, alla salute, al lavoro, alle pensioni.

TELEVIDED Me 16 Giu 1S

—S0CIETA—

T

- 421
‘-
e

f Il

29133 Le sezioni:

- Consumatori (pag. 421)
- Salute (pag. 440)

- Lavoro (pag. 465)

- Pensioni (pag. 475)

w, televideo.rai. it

confaffi nefti mese
num. consultazioni mese

etd-sesso I.C.

14-24 48

25-44 64

dati sezione Societa over 45 154
1.264.000 maschio| 115
40.052.000 femmina 81

profilo d’'utenza (x.000)

6.491

3.453

14-24 25-34
fonte dati: GFK Eurisko 2010

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)

10.452

7.417
6.040 6.198

35-44 45-54 55-64 > 64



......

Consumi pag. 480-500

Le pagine da 480 a 500 sono occupate dalla sezione Consumi, all'interno si trovano
informazioni per scommesse sportive, pronostici e consigli statistici per il lotto e numeri
per chiamate internazionali.

TELEVIDED HMa 82 Miss Bi:: |_e sezioni:

PF#H#ETI:I

- Le pagine dei servizi commerciali
(pag. 480-499)

1L LOTTO
IL SALOTTO D] CLAUREA FIMI
STURIG EITTO BE FIETHD

wERVIE] comscin

ASTE IFAIEEEL]
EfASYCALL

etd-sesso I.C.

14-24 39

25-44 91

dati sezione Consumi over 45 131

contatti netti mese 535.000 maschio| 126

num. consultazioni mese 4.135.000 femmina 67

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)

profilo d’'utenza (x.000)

1.781

1.366

474

138 235 141

14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
fonte dati: GFK Eurisko 2010



i e

s.tiit.cisiii TV Magazine pag. 500-590
“seieaszi-osaiverme s g pag. 500 a 590 la sezione & interamente dedicata ai palinsesti dei programmi tele-
. iiiie-cmis.eoso-visivi e radiofonici e contiene anche classifiche dei film, dei dischi e dei libri.

el T TELEVIDED He 16 Gila 15:22:19 Le sezioni:

I T‘I' HH;H:I"E - Tv magazine (pag. 500-549)

e T TU-Rnbl b
R 381 T:':E:u'if" - Spettacoli (teatri e cinema) (pag. 555)
I el

'I'f. : et ‘i - 0. iy - Cucina (pag. 578)

et pindaly et — (IR

PR BRSO s RCETT - Libri (pag. 568)

iieat e ' - Almanacco (pag. 572)
ee retatall 586 - Oroscopo (pag. 576)

::I::::.'.'E wal, televideo.rai. it

. s CERIMI Um FRESTITE FLESSIRILET
S COMPASE BBB 77,94, 71 o pag. 352
...... - EER i
o e s e etd-sesso I.C.
i i TR N T
_____ axiacaisaatall 14-24 119

ZSunyesn 25-44| 121

= 0s! dati sezione Tv Magazine over 45 73
jaihma-.ceas. contatti netti mese 7.198.000 maschio 103
2t : T ; sLasiis ey num. consultazioni mese 195.757.000 femmina 97

i
L3 Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)
-] EEREEE N T
. - -+
T profilo d’'utenza (x.000)
. -

":%,:::t:.-.. ._,:f 50.125

L 33.743 37.975 33.978

T 19.554 20.377

soRramiiiiiacemiss ) 14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
T fonte dati: GFK Eurisko 2010



Lotto&Lotterie pag. 590-599

Da pag. 590 a 599 |'utente ha la possibilita di consultare in tempo reale le ultime novi-
ta sulle estrazioni del Lotto e le principali Lotterie nazionali.

TELEVIBED Ha 82 How 88: 38: 53
= ULTIHORA =
UH SUTER #RE0
COH L™ 11 PER
Ui SOL& RUTTA
pag. M

SUPFERERRLIOTTI SHFERSTAR

FRESTITI FInD A E 1iWeesd | BLBanca
i piglina I57

dati sezione Lotto&Lotterie

confatti netti mese 8.927.000
num. consultazioni mese 70.689.000

etd-sesso I.C.
14-24 80
25-441 104

over45] 103
maschio| 106
femmina 92

profilo d’'utenza (x.000)

17.179
15.167

7.202

14-24 25-34 35-44
fonte dati: GFK Eurisko 2010

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)

15.384

8.437

7.318

45-54 55-64 > 64



Meteo&Viaggi pag. 600-700

Da pagina 600 a 700 possiamo trovare la sezione dedicata al Meteo e ai Viaggi, in
cui, oltre ad avere le previsioni metereologiche, & possibile aggiornarsi sugli orari dei
treni, degli aerei ed avere informazioni su alberghi, viabilitd, ambiente e territorio.

TELEVIBED Me 81 Set 11:81:52 Le sezioni:

UIHEEI - Aerei (pag. dalla 602)

- Treni (pag. dalla 620)

- Viabilita e traffico (pag. dalla 640)
- Alberghi (pag. dalla 675)

- Turismo (pag. dalla 660)

- - Meteo (pag. 700)

Spettacoli

etd-sesso I.C.

14-241 109

25-441 105

dati sezione Meteo&Viaggi over 45 92

contatti netti mese 8.022.000 maschio| 104

num. consultazioni mese 113.945.000 femmina 95

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Nazionale)

profilo d’'utenza (x.000)

26.195

23.781 22.499

15.663
14.055

11.748

14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
fonte dati: GFK Eurisko 2010
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Oggi Flash pag. 800

In questa sezione da pagina 800 & possibile trovare informazioni “flash” su diverse
tematiche come le ultime notizie del giorno, notizie meteo dell’ltalia, sui viaggi, sul-

I’ambiente e natura, suggerimenti culinari.

TELEVIDED Me 27 21 5yuE Le sezioni:

ERICOLA §
Hazionall

1 BEre
' Heda dellas seitlssna

Vi mLmnmnCC Sab BROECHRD

- Oggi edicola (pag. 800-809)
el - Mondo motori (pag. 810)

etd-sesso I.C.

14-241 131

25-441 100

dati sezione Oggi Flash over 45 88

contatti netti mese 1.045.000 maschio| 159

num. consultazioni mese 13.796.000 femmina 27

Indici di Concentrazione (buse = utilizzatori Televideo Nazionale)

profilo d’'utenza (x.000)

3.044 2875

2.418
1.822

840

14-24 25-34 35-44 45-54 55-64
fonte dati: GFK Eurisko 2010
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2.797

> 64



. - f formato banner | tipologia | misure: battute x righe
. ﬂq Testata (A)| Fisso |73
restota &) a2
S S Testata () Ffiso |11
{ : :: Testata (D) Fisso 13x2
AL T AT Testata (E)| Fiso |13
‘,+ Testata (F)| Rofonte | 13x5

e I e e Testata (G)|  Fiso | 143

?"j: Testata (H)|  Fiso | 1465
: - %L: _L_ ' 3 Testata (l) Fisso 15x2
, Testata (L)| Fisso/Rotante |15x3
1‘..‘.’ Testata (M)| Rotante [ 15%5
Testata (N)| Rotnte |11
‘”' '., Testata (O) Fisso 16x3
*“,.“.vi Testata (P) Fisso 17x3
": Testata (Q) Fisso 18x2
Testata (R)| Fiso |19
Testata (S)| Rotonte |23
: Piede (A)| Rofante | 34x1 DH
:: Piede (B)| Rofante |35xI
‘ ,‘ Piede (C)| Rofante |35x2
Teleflash| Rotante | Pagina intera
- h’ Fascicolo Fisso 6 pagine rolling da 35x16

LS00 . .siititiill Perdettaglisu disponibilite di formati per singole sezioni consultare il documento map-
« w:s s« patura Televideo Nazionale disponibile sul sito www.sipra.it

....... .
EE T I :
™
*fTL I SIS & =i .
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1. § L] 8 & aa -
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T e i &
¥ " w TEL ol 0



tiitiioasiiiss Offerta commerciale
ssiisites oot acquisto minimo 30 giorni formato banner tariffa €uro
ceiimiimmismiiusia Testata (indice sezioni) 9.000,00
sfltaietasiaieilea Testata (sottosezion) 5.000,00
BT TR L f I T L
cEesreranireimce. Piede (indice sezioni) 9.000,00
= " EEIELL T " w
Sren-mchuras Piede (sottosezioni) 5.000,00
e atiaae Teleflash 16.000,00
B Biaca formato banner tariffa €uro
‘o= acquisto minimo 360 giorni Fascicolo® (sezione Economia) 68.000,00
A L Fascicolo® (altre sezioni) 56.000,00
et * composto da una serie di 6 pagine rolling ciascuna di 39 battute per 16 righe
. LR TR L
“ii.. ..s Perdettaglisu disponibilita di formati per singole sezioni consultare il documento map-
' :-.‘ s patura Televideo Nazionale disponibile sul sito www.sipra.it.
44
e " " . 5
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Indice pag. 100

A pagina 100 & presente un indice dei contenuti di Televideo Regionale.

widd . Ll evlden. ral. il

(AMPANIA

121
HIHER]
UTILI

181 ULTIH OR\

a1
AWk
%
o [INEMA
38 MAFOLI
S MIELLIHD
e BEREVEHTD
Bz CAFERTA
161 SALERHAIL
In
prigsinci a
461 agpumbriano odds and livescores
efd-sesso I.C.
14-24 83
25-44 113
dati sezione Indice over 45 95
contatti netti mese 3.945.000 maschio 107
num. consultazioni mese 31.777.000 femmina 9

profilo d’'utenza (x.000)

6.656

2.633

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)

6.210 6.265

14-24 25-34 35-44 45-54

fonte dati: GFK Eurisko 2010
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5.962

4.051

55-64 > 64



Ultim'ora pag. 101

"Ultim'Ora" (pagina 101) & la pagina di punta della sezione Notizie in cui vengono
riportati gli ultimi fatti della giornata in tempo reale.

]
- WRTIMBRA

Ueneto, Bertolaso: siteazione momitorata

“La situaelosns & grase sa sallo ean
trolln”, Lo dice il ¢ dolla Froto
Elone ile Bertolass,. glawto le Less
ta prr ccamimars | dann] cascatl dal
e | 1

Bertolazo ha conlorsatio che cono gid al

Iemediata™,. 11 proklema da =0aole
agg i umge [\l raggiusgern chl & amcora
Isolato.

AERDTORTI FITUGE I ME WILE

etd-sesso I.C.

14-24 49

25-441 115

dati sezione Ultim'ora over 45 105

contatti netti mese 3.777.000 maschio 103

num. consultazioni mese 37.062.000 femmina 96

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)

profilo d’'utenza (x.000)

8.427 8.119

7.363
6.534
5.604

1.014

14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
fonte dati: GFK Eurisko 2010



Attualita pag. 102

A pagina 102 & possibile trovare informazioni di attualitd, su vari temi, riguardanti la

propria regione.

TELEVIDED =i ree.0:

8.3 La naveita Blsooery.
o borde il sodulo [taliams Leo
mardo, & prowis ad o PR
wanll la sea uliisa wiaslons.

della Casa

CilTi

dis

alla ehiexa

[
provtcals dea sirage di Lenocewll

Li prOCUFE ApFrE @R
imlla morie i um 59

ga di cura di Cal

£l
wibd Rl e lden. ral _ii

110 Meteo
efd-sesso I.C.
14-24 59
25-44 115
dati sezione Attualita over 45 101
contatti netti mese 2.542.000 maschio 97
num. consultazioni mese 24.688.000 femmina 104
Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)
profilo d’'utenza (x.000)
6.154 5.944 5703
4.190
2.007
689
14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64

fonte dati: GFK Eurisko 2010
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i S Ty-Radio pag. 150-185

Da pagina 150 a 185 troviamo il palinsesto dei programmi televisivi e radiofonici,
accompagnati dalle schede dei programmi.

: B51 770 RS
LR . . AATT | MA-FINER] GELR 1%E RAl
L et T L L T 151 HEDIASET 154 La7 DEEJY TV

SERA 155 EAl
i56 HEBIASET 157 Lad BEEMY TU

HAOTTE 1580 EAl
I5Y REDIASET D6 Lad DEENNY TU

S MR

1l DIVEETIAAI
e e —

dati sezione Tv-Radio

confafti nefti mese
num. consultazioni mese

2.848.000
26.784.000

efd-sesso

.C.

14-24
25-44
over 45
maschio
femmina

119
89
103
95
107

profilo d’'utenza (x.000)

6.704

.....

3.579

14-24 25-34
fonte dati: GFK Eurisko 2010

4.627

35-44

33

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)

4.156 4.106
3.613

45-54 55-64 > 64



i e

S.fiif.io.iiiiiiil Sport pag. 200-299
“siis siiiies o Apagina 200 e pagina 299 troviamo lo sport, con informazioni e aggiornamenti sul
“iiiieicaiiowis o calcio e tutti i principali eventi sportivi.

Gl sror1 EEEY
L R
?
. I

3!;-

318 Meteo 15 Carnet

efd-sesso I.C.

14-241 167

25-44 91

dati sezione Sport over 45 84

contatti netti mese 2.791.000 maschio 141
oiaieaiaieuiis s num. consultazioni mese 28.072.000 femmina 48

N ek Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)

T profilo d’'utenza (x.000)

=-5.cam4. 6.673
s 5.637 5.489
F 4.669

3.220
2.385

Steraniiaciaramian 14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
S i i Al W fonte dati: GFK Eurisko 2010
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tiitiowsiziitt Turismo pag. 302
LiTiittio.iitiitt Apagina 302 e possibile trovare informazioni sui concerti in programmazione nella
- “iiiiotaisoiot provincia, ricefte tipiche delle varie regioni e informazioni sui musei del proprio
i
%.i%fi.it capoluogo.

rr : : : . z AERCIFINTE O] CAFIDICHIFD
: - 1HF UTIL
...... - CHEHET
---- ‘ . 8- se A SMASSE PER
< - i THIOLA
R i e a i Rl PUEET] & HaraLl
______ S 316 Meten 468 Cittadini
seelamiasminnn. etd-sesso 1.C.

SR T 14-24 71
T 544 9)
W wimma-ciien dati sezione Turismo over45 118
ST contatti netti mese 563.000 maschio| 102

"iassian num. consultazioni mese 3.557.000 femmina 97
_';":E_:-{:Qi" Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)
e ... profilo d’'utenza (x.000)
. - : -+ 825 842
Soseiassansetyi il 613

HE IR 467

. - 425
R 384

|||||
---------

s ey 14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
TEEEsEEABaEn . fonte dati: GFK Eurisko 2010
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Lavoro pag. 306

A pagina 306 si possono trovare informazioni sul lavoro, sui bandi di gara aftivi nella
regione e varie notizie e approfondimenti utili dalla provincia.

LAYORD - e

efd-sesso I.C.
14-24 85
25-44 143
dati sezione Lavoro over 45 68
contatti netti mese 634.000 maschio 104
num. consultazioni mese 4.627.000 femmina 95
Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)
profilo d’'utenza (x.000)
1.954
1.616
700
158 151 50
14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64

fonte dati: GFK Eurisko 2010
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Meteo pag. 310

A pagina 310 si frova la sezione dedicata al Meteo Regionale, con informazioni detta-
gliate sulle temperature locali, i venti e le previsioni metereologiche.

Meleo
*I‘

WFESIM | S0 -AFTFERR ] RO
SRLERH] Tasl

SITI TURIETICE

NEEIT. A~

A

efd-sesso I.C.
14-24 113
25-44 94
dati sezione Meteo over 45 101
contatti netti mese 3.117.000 maschio 97
num. consultazioni mese 34.404.000 femmina 104
Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)
profilo d’'utenza (x.000)
8.166
7.175
5252 0357 4.929
3.526
14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64

fonte dati: GFK Eurisko 2010

...........
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Farmacie pag. 345

Tutti gli orari e gli indirizzi delle farmacie di turno nella propria regione, suddivise per

provincia sono riportate a pagina 345.

'Iiiiill' G Al Tursas
T

147 wallires & 24 are

PJELLINO

etd-sesso I.C.

14-24 14

25-441 158

dati sezione Farmacie over 45 80

contatti netti mese 593.000 maschio 95

num. consultazioni mese 2.374.000 femmina| 107

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)

profilo d’'utenza (x.000)

805

633
557

108

14-24 25-34 35-44 45-54
fonte dati: GFK Eurisko 2010
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Cinema pag. 350

A pagina 350 nella sezione cinema & possibile trovare tutti i film in programmazione

nelle sale del capoluogo e delle varie province della propria regione.

ANFULE Sale da
]

51 Aoa E s Fad

ERR  SELL LMD BEHEWENTI

KTl CASERTA - SALERRD

Televisione Teatro
efd-sesso I.C.
14-24 66
25-44 141
dati sezione Cinema over 45 76
confatti netti mese 1.540.000 maschio 92
num. consultazioni mese 10.655.000 femmina 110
Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)
profilo d’'utenza (x.000)
3.126
2.937
2.053
1.643
635
260
14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64

fonte dati: GFK Eurisko 2010
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Teatro pag. 365

A pagina 365 tutte le informazioni utili sulle programmazioni dei teatri nelle diverse

province della regione.

etd-sesso I.C.

14-24 43

25-441 137

dati sezione Teatro over 45 88

contatti netti mese 691.000 maschio 115

num. consultazioni mese 4.770.000 femmina 80

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)

profilo d’'utenza (x.000)

1.614 1.528

936

262 234 195

14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
fonte dati: GFK Eurisko 2010
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Istituzioni pag. 500

Tutte le informazioni utili sulla propria regione, come ad esempio bandi di gara, sanita,
concorsi, numeri utili ecc, sono consultabili a pagina 500.

ISTITUZIONI

CIRUR]
L HAPOLI

655 AFRMGOLA
Gl VILLARICCA

FRIR] HCE

efd-sesso I.C.

14-24 39
25-44| 106

dati sezione Istituzioni over 45 116
confatti netti mese 1.591.000 maschio 100
num. consultazioni mese 11.659.000 femmina 100

Indici di Concentrazione (base = utilizzatori Televideo Regionale)

profilo d’'utenza (x.000)

4.305
3.455
1.652 1.602
252 394
14-24 25-34 35-44 45-54 55-64 > 64
fonte dati: GFK Eurisko 2010
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. : TJ :é.”. : formato banner | tipologia | misure: battute x righe
5:5_“: Testata (A)| Rofante | 10x3
‘i :" Testata (B) Fisso 10x4
" 5 l: Testata (C)| Fisso/Rotante | 12x3
‘*:+“:: Testata (D) Fisso 14x3
"”.2* Testata (E)| Rofonte | 14x5
*“-: Testata (F)| Fisso/Rotante | 15x3
}}‘+i?r'.:‘ Basso sx| Rofunte | 16x2

.............

"._"..j*j. ateeaatit Testata (G) Fisso 16x3

HHER o Testata (H) Fisso 17x3
reziaaiatiiaeie s Testata (I)[ Rotante | 17x4

- saitilaiataty Piede Fisso 30x1

Taitiiiitariiilial Piede Fisso 35x1
'. e Piede| Fisso/Rotante |35x2
PeaiaciEiaaiiiens Teleflash| Rotante | Pagina intera

siiimasniieaian Fascicolo Fisso 6 pagine rolling da 35x16

sodiatiiarasresisnasl Do dettagli su disponibilita di formati per singole sezioni consultare il documento map-
« w:s s« patura Televideo Regionale disponibile sul sito www.sipra.it
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Sfiiiianiii Offerta commerciale

=l ‘ B e : . - - ': Regioni Gruppo 1 (Piemonte, Lombardia, Veneto, Emilia-Romagna, Toscana, Lazio, Campania, Puglia, Sicilia)
sitLitiiiisiiinit Acquisto minimo 30 giorni formato banner tariffa €uro
it fpdge e Testata (indice) 2.000,00
Selatalatiiiatiiid Testata (soffosezioni) 1.500,00
- L aeh sae ' . :. Piede (indice) 2.000,00
e Lo Piede (sottosezioni) 1.500,00
13isazeeaianiide e Teleflash (indice) 6.000,00
i A by ol TR Teleflash (sottosezioni) 4.000,00
CemsEim.imienieia formato banner tariffa €uro
Tttt Acquisto minimo 360 giorni Fascicolo, composto da una serie di 6 pagine rolling 15.000,00
filaialiiemEuiaees ciascuna di 39 battute per 16 righe
R T
el = A e el dgod el Reglonl Gruppo 2 (Valle d"Aosta, Liguria, Trentino, Alto Adige, Friuli Venezia Giulia, Marche, Umbria, Abruzzo, Molise, Basilicata, Calabria,
SsmssssssiEiamsiEs  Sudogno)
ssiesstee i Acquisto minimo 30 giorni formato banner tariffa €uro
Slisismsaianiiiees Testata (indice) 1.000,00
sieitilanteaaiiidt Testata (sottosezioni) 800,00
sidsass-soim-esees Piede (indice) 1.000,00
- laiagaiiias Piede (sottosezioni) 800,00
srtantiisitantiit Teleflash (indice) 3.000,00
sredsi-iaciliiiiis Teleflash (sotfosezioni) 2.000,00
TR e formato banner tariffa €uro
. _sieosiiao Acquisto minimo 360 giorni Fascicolo, composto da una serie di 6 pagine rolling 7.500,00
bt A T ciascuna di 39 battute per 16 righe
‘,’ ,,‘ ' - : :, - ,‘ SCONTO QUANTITA: In caso d'utilizzo contemporaneo della stessa collocazione senza
(sensssseece o o differenziazione dei testi della comunicazione: su tutte le regioni sconto dell’ 80%; su almeno 6
(8 _s-sss.sssseoos regioni sconto del 60 %.
prsepe smemmenes s Per dettagli su disponibilita di formati per singole sezioni consultare il documento mappatura
srerisesccs s s Televideo Regionale disponibile sul sito www.sipra.it
R I I T S S TR st ST T L 8
S TR T R e e
gt iyl e A et P iyt 4
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Rai Televideo e Sipra si riservano in qualsiasi momento ogni tipo di controllo dei testi
delle informazioni commerciali, nonché la verifica della collocazione dei singoli Fasci-
coli nelle aree tematiche e dei singoli Banner o Teleflash nelle pagine.

Il contenuto dei Fascicoli, Banner e dei Teleflash su Rai Televideo deve rispettare le nor-
mative vigenti in tema di pubblicita, di rispetto della Privacy, di tutela dei Minori e di
ogni altra normativa specificata dai Codici indicati nelle condizioni generali di vendita,
nonché le regole indicate per 'allestimento da Rai Televideo e Rai Trade, che & la so-
cietd incaricata del controllo. Testi non conformi non verranno accettati.

La messa in onda viene garantita su almeno una rete Rai con modalita di trasmissione
analogica per onde hertziane.

Il contenuto dei Banner e dei Teleflash esclude qualsiasi forma di sponsorizzazione di
contenuti, eventi, persone o cose citate nella stessa pagina Rai Televideo.

Le spese di allestimento delle pagine sono a carico dell’Utente.

Le prenotazioni degli spazi vanno richieste a Sipra almeno 30 giorni prima della messa
in onda. Gli spazi indicati si intendono disponibili salvo venduto.

La disponibilita degli spazi verrd confermata dopo la richiesta di prenotazione.

La collocazione degli argomenti nelle pagine pud subire variazioni. Rai Televideo si
riserva in qualsiasi momento ogni variazione dei palinsesti compresa la numerazione
dei Fascicoli. Il numero e la durata delle rotazioni di Banner, Teleflash e sottopagine
dei Fascicoli & strettamente di pertinenza editoriale.

| formati pubblicitari potranno essere modificati in qualunque momento da Sipra per
motivi editoriali o tecnici. L'impaginazione grafica e la frequenza delle variazioni al te-
sto devono essere verificate e autorizzate dalle strutture editoriali di Rai Televideo.
Per quanto riguarda |'aggiornamento diretto dei contenuti dei Fascicoli, la struttura
editoriale di Rai Televideo, su richiesta del Cliente e per pianificazioni superiori ai 90
giorni, pud concedere in uso gratuito |'utilizzo del software di aggiornamento online, in
via esclusiva.

Le grafiche che I'equipe di Rai Televideo real