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Si@ra Osservatorio del mercato dell’audiovisivo
Audicinema 2009-0Osservatorio del mercato dell’audiovisivo

La ricerca Audicinema 2009 e stata realizzata da Rai Cinema. Questa presentazione, curata da Elena
Nigra del Centro Studi Media di Sipra ne contiene un estratto rielaborato.

NOTA METODOLOGICA

OBIETTIVO: la ricerca fornisce 4 output (schede ante e post visione, osservatorio del mercato
audiovisivo e analisi ad hoc) con obiettivi differenziati. L'Osservatorio del mercato audiovisivo fornisce
un’analisi accurata sullo studio del trend del consumo dei media con particolare attenzione per il mezzo
cinema.

METODOLOGIA: Ia rilevazione avviene attraverso due sistemi, il Telepanel e I'Oversample.

Telepanel: 9.500 individui (campione stratificato per nucleo secondo i parametri Istat).

Oversample: 20.000 individui reclutati fuori dalle sale.

Ogni week end viene intervistato il 25% del campione Telepanel e il 25% dell’'Oversample .
L'Osservatorio del mercato audiovisivo viene costruito una volta I'anno sull’intero campione rilevato.

Glossario spettatori cinema

ALTO FREQUENTANTI: almeno una volta al mese
BASSO FREQUENTANTI: meno di una volta al mese
IPER FREQUENTANTI: almeno una volta a settimana

CLIENTI: almeno una volta I'anno.
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Si@ra Osservatorio del mercato dell’audiovisivo
I canali di visione dei film cinematografici

IL CINEMA E IN POLE POSITION TRA I CANALI DI VISIONE DEI FILM
CINEMATOGRAFICI, SECONDO SOLO ALLA FREE TV

Domanda “Nel corso dell’ultimo anno con quale/i dei modi seguenti lei ha visto film realizzati per il

cinema?”.
g Tot. Individul 2007 O Tot. Individul 2008
: : 59.131.287 59.619.290
23,982,294 /40,6% )
THEATRICAL 24.622.804 [41.3%)
HOME VIDEO (*) 13 110,925 (372,71% )

W14.245.431 /27,9% )

2.728.519,71. 5%
PPV/VOD/PAY TV I_.“ m\{;zfﬂ e )

236,525 (0,4% )
410.590 /0,7% )

Internet kegale

Internet ilegale/acquisti
rivenditori non autorizzati

10.503.142 (17.8% )
9.503.364 (15,9% )

50.084.200 (84,7% )
50.702.904 (85,0% )

Free T'J'

3 363,671 (226%)
Solo Free TV 15.717.638 (26,6% )

6.149.654 (10,4,0% )

Messuna visione di film 6.011.980 (14,1% )
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Osservatorio del mercato dell’audiovisivo
Profilo socio demografico dei clienti della sala

LO SPETTATORE CINEMA E GIOVANE E COLTO

I clienti della sala

‘ = 59.619.290 5.488.447

Tot. individui |:|ﬁltn frequentanti

Basso frequentanti
19.134.356

Maschi
Femmine
5.415.500 (9, 1% )
i 142.279 (7, 6%
-8 1,302.553 .fs,.?’%;
2.380.812 (4,0% )
10-13 anni 257377 (4,7% )
1.357.943 (7, 1% }
2.354.550 (7, 99‘%;
14-17 anni 289.281 (5,3% )
1.415.875 (7,49 }
4,291.233 (7,2% )
18-24 anni 978.467 {I7,.8% )
2.216.003,11,6% }
B.O73.8B67 (13.5% )
25-34 anni 1.550.589 [78.3% )
3 (19.3% )
9.745.701 (15,39 }
35-44 anni 1.082.261/15, 7% )
3.472.018,18,1% )
8.225.797 (13,8% )
45-54 anni 531.671 (9,79% )
2.857.058 (14,9% )
19,131.830 (37,1% )
Oltre 54

3.818.543 (14,7% )

Alto frequentanti
Media Superiore o
Laurea
61.5%

2.707.860 [49,3% 1

19.493.660 [49.5% )

30.673.303 (51, 4% )
7BO.587 (50,7% )

| 9.640.696/50, 4% )

———
|

Alto frequentanti
18-44 anni
66%

Il Tot. individui
59.619.290

w 5.712.337 (35,3%)
| | g. 1 (25.5% )
I 19,182,262 (22,5% )
| 83 (4188 {16 (37,49 )
13.942.252 (23,4% )
2.257.613 (41,1%)
I [ 5.224.634 (27 3% )

5.222.021 (6,5% )
111,959 (20,4% )
57T 8% )

6.195.473 (10,9%
665.432 (12,1%
2.027.867 (10,6%
10.603.336 (1 7.8%
001
6.889.465 (11,6% )
{4.5%
2542.037 (13,3%)
?./5‘%95? (14,5%)

'1.ss§.4s1 {3,9%)
10.956.161 (15,4% )
1

[ Alto frequentanti

|:| Basso frequentanti
5.488.447

19.134.356

Nessun titolo/Lic. elementare

Media inferiore

Media superiore

Laurea

Lavoratore autonomo

Lavoratore dipendente

)1.990.590 (36,3% )

Operaio

Casalinga

Pensionato

Studente

[ ‘] 5.124.664 (26,6% )
3.262.339 (5,5% )
1.03)0;584 (18,8% )

In cerca di occupazione

e
&

Altro
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Osservatorio del mercato dell’audiovisivo

I clienti della sala

AMA L'EVENTO CINEMA

Domanda “Per quali motivi lei sceglie di vedere un film in una sala cinematografica?”.
Base: alto frequentanti 5.088791, basso frequentanti 16.473.886. (Risposta multipla).

Un ambiente creato apposta per la visione
del fifm con ottimo video e audio

E un modo per uscire di casa, con gii
amici e /o con il proprio compagno/a,
facendo qualcosa che mi piace

Ci s/ pud concentrare suf film,
senza distrazioni

E I'unico modo per vedere
un film appena esce

Vivere le emozioni del film assieme
al pubblico della sala, come in un
teatro o allo stadio

Altro

Nessuno
in particolare

2.926.824(57,5% )

—

2.603.569(51,2% )

’ i7.885.243(47,9%)

@

q 78.462(1,5% )
1.172.209(7,1%)

1.415.359(27,8%)

3.632.898(22,1%)
E?LSSS(J 6,2%)
;1-355.648(1 1,3%)

1.091.271(21,4% )

824.656(16,2% )

72.723(1,4%)
245.329(1,5%)

O Alto-frequentanti

O Basso- frequentanti
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Si@ra Osservatorio del mercato dell’audiovisivo
I clienti della sala

PREFERISCE L'AMBIENTE CONFORTEVOLE DELLE MULTISALA

Domanda "“Tra le tipologie di sale di seguito elencate quale risponde meglio alla sua idea di sala
ideale?”. Base: clienti sala. (Risposta singola).

[7] Alto frequentanti Basso frequentanti
5.088.791 16.473.886
Cinema MULTISALA, con due o pii 2.216.452 (43,6% )
sale/schermi dove vengono
proiettati diversi film 7.263.721 44.1% )
, 2.045.274 /90.2%
Cinema MULTIPLEX, con molte sale/ ¢ /
schermi dove sf pud anche manglare,
fare acguisti e trovare parcheggio 5.111.163 (Fi,0% )

B27.066 (15,7% )

Cinema tradizionale,
con sofo una sala/schermao
4.099.002,/24,9% )}
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Si@ra Osservatorio del mercato dell’audiovisivo
I clienti della sala

AMA PELLICOLE D'AZIONE E/O CHE FANNO RIDERE

Domanda “Se avesse la possibilita di poter vedere realizzato il film che piu si avvicina ai suoi gusti,
cosa le piacerebbe vedere al cinema in questo periodo?”.
Base: alto frequentanti 5.088791, basso frequentanti 16.473.886. (Risposta multipla).

1.346.588,26.5% }
Fitm gl avventurasazions 4.853.732/29.5% }

i 1.209.878(23.8%)
Fifr che fa ridere 4.571.247(27,7% )
i e P : 1.075.196/21,1 % }
T COUT slanle aY amore © Jr passione 3_35?_?53{"_2_?!5%"1

1.064.118(20,9% )
3.787.077(23,0%)

936.918/ 18, 4% )
2.420.372/14,7% }

Commedia allftaliana che faccia sorridere ¢ riffettere allo stesso tempo

Film thrillar/ osicalogico

GOB.842/13,7% )
2.286.267//39% )
B92.043/15.6% )
2.336.856(14,.2% )
643.195/ /7 6% )
2.200.078(13.4% )
GA1.883//26%)
1.978.757(12,0%) O Alto-frequentant]

548.019 (10,8% )
1.455.530 (8,8% }

Un filme of fantasclenza

Film che tratta grandl storle & attualitd

Film favola anche per adulti, come Harry Poiter e | Signore degh anefll

Fitrn suf problemi della nostra esistenza

Film su! modpe OF wivare o una genaraziona 0 Basso-frequentanti
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Osservatorio del mercato dell’audiovisivo

I clienti della sala

SCEGLIE I FILM ATTRATTO DAGLI SPOT PUBBLICITARI E DAI
CONSIGLI DEGLI AMICI

Domanda “Generalmente, cosa la spinge maggiormente ad andare a vedere un film al cinema?”.

Base: clienti sala. (Risposta multipla).

Una pubblicitd che attira la mia attenzione in televisione,
sul giornale, su Internet o alla radio

La pubblicita df un film al cinema, vista neglf spazi
promozienall prima dellinizie def film veri e propr’

11 yitithero posivo o il consiglio di
persone che conosco e df cuif my fido

Un articolo di giornale, una trasmissione televisiva o un sito
Internet che descrivono un film che risponde al mief gusti

It fatto che un certo fiim sia tratto da un fibro che
mi e piaciuto o di cuf ho sentite parlare bene

I cartelloni e le locandine di un certo film
in strada o nelle sale cinematografiche

Un premio impartante ottenuto da un filim a un festival del
cinema o ad una manifestazione di guel tipo

Ii givdizio positive o il consigiio di altri
appassionati che trovo su Internet

Sceglie comungue qualcun altro i
film che vado a vedere

[T Alto frequentanti [™] Basso frequentanti

5.088.791 16.473.886

1.618.448 (31,8% )
5.915.224 (35,9% )

1.479.062 (29,1%)

3.532.250 (21,4%)

1.474.779 (29,0%)
5.400.664 (32,8% )

.676.091 772 249 )

3

e —

1.258.42
3.749.996

826.603 (16,2%

2.447.758 (14,9%

757.631(14,9% )
1.771.032(10,8% )
533.692(10,5%)

1.179.609(7,2% )
198.050(3,9% )
756.005(4,6% )

Una pubblicita che attira la mia attenzione in televisione,
sul giornale, su Internet o alla radio

Il giudizio positive o il consiglio di
persone che conosco e di cui mi fie o

La pubblicitad di un film al cinema, vista negli spazi
promozionali prima dell inizio def fifm veri e propri

Il fatto che un certo film sia tratto da un libro che
mi € piaciuto o di cuf ho sentito pariare bene

Un articolo di giornale, una trasmissione televisiva o un sito
Internet che descrivono un film che risponde ai mmiei gusti

1 cartelloni e fe locandine df un certo film
in strada o nelle sale cinematografiche

Un premio importante ottenuto de un film a un festival del
cinema o ad una manifestazione di quel tipo

1! giudizio positive o il consiglio di altri
appassionalti che trovo su Internet

Sceglie comungue gualcun altro i
film che vado a vedere

Individui 14-34 anni

[ Individui over 34 anni
14,719.650

37.103.328

4.938.224 (33,5%)
6.243.743 (16,8%)

3.895.158(26,5% )
5.813.018(15,7% )

3.326.174 (22,6%)
3.010.970 (8,1%)

.774.849 (18,9% )
4.362.218 (11,8%)

2.630.834 (17,9%)
4.181.081 (11,3%)

2.056.697 (14,0%)
2.351.148 (6,3% )
1.325.535 (9,0%)
2.350.412 (6,3%)

1.203.267 (8,2% )
1.338.005 (3,6% )

537.420 (3,7%)
8590.384 (2,3%)
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I non clienti della sala

CHI NON VA AL CINEMA LO FA PRINCIPALMENTE PER UN MOTIVO

ECONOMICO

Domanda "“Altre persone come lei hanno espresso delle opinioni in merito al loro rapporto con il
cinema. Con quale delle seguenti affermazioni si trova d’accordo?”
Base: individui non clienti cinema >13 anni=30.260.301 (58.4% totale Individui>13 anni). (Risposta

multipla).

Andare a vedere un fifm in una
sala cinematografica € costoso

Per vedere un film preferisco aspettare
che arrivi in TV e vederlo gratis

Nessun motivo in particolare

Nel tempo libero preferisco fare altre cose

Andare a vedere un film in una sala cinematografica
& impegnativo in termini di fempo

Non conosco [ film di oggi, preferisco aspettarli
in tv cosi, se non mi piacciono, cambio canale

‘ 7.244.125 (23,9% )

|6.249.394 (20,7% )

‘ 10.439.658
(34.5%)

7.055.346 (23,3%)

3.171.871 (10,5%)
ﬁ 5.121.914 (10,0%)

Non mi piacciono i fitlm che escon
attualmente nelfe sale cinematografiche| 1.261.433 (4,2%)

Le sale cinematografiche sono scomode, vedere un
film a casa é decisamente piti comodo

Le sale sono troppo piene di persone e di rumori, sf
prova un senso di disagio / oppressione

Andare in una sala cinematografica significa

naon poter fare intervalli guando si vuole

3.316.237 (11,0%)

2.062.885 (6,8%)

1.536.883 (5,1%)

ECONOMICITA
(35,9% - 10.870.613)

DISINTERESSE
(34,5% - 10.439.658)

STILE DI VITA
(30,1% - 9.103.743)

(20,0% - 6.043.479)

| (18,4% - 5.570.972)

17/02/2010

Centro Studi Media Sipra



Si@ra

Osservatorio del mercato dell’audiovisivo

La pirateria

GLI UTENTI PIRATA SANNO CHE I FILM SCARICATI NON HANNO LA
QUALITA DELLE PELLICOLE AL CINEMA

Domanda “Altre persone come lei hanno espresso delle opinioni sulla possibilita di vedere film
scaricati gratis da internet. Con quale/i di queste si trova d’accordo?”. (Risposta multipla).

I film scaricati da internet gratis non hanno la
qualita di un film originale

Non vedo perché non dovrei scaricare film gratis da
internet visto che sono facilmente disponibili

Scaricare film da internet gratis vuol dire togliere
risorse all'industria cinematografica, alla
creativita degli autori e afla cultura

E giuste scaricare film gratis da internet perché gl altri
mezzi per vedere i film costano troppo

Preferisco pagare per scaricare film
da internet legalmente

Scaricare film da internet gratis é un reato e
chi lo fa devrebbe essere punito

™ Individui > 13 anni
51.822.978

[] fruitori di film con LA PIRATERIA > di 13 anni
8.351.147

|

18.076.769 (34,9% )

3.663.352 (43,9% )

|

13.453.756 (26,0% )

3.554.039 (42,6% )

J

|

10.731.397(20,7%)

1.132.859 (13,6%)

7.700.347(14,9% )

1.132.859 (35,6%)

|

370.249(4,4% )

267.507(4,4% )

il

6.322.299(12,2% )

5.945.640(11,5%)
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Si@ra Osservatorio del mercato dell’audiovisivo
Conclusioni

LO SPETTATORE CINEMA E GIOVANE

AMA L'ESPERIENZA E LE EMOZIONI DEL GRANDE SCHERMO

AMA I CONFORT DELLA SALA
CONSIDERA IL CINEMA COME MODO PER FUGGIRE DALLA ROUTINE QUOTIDIANA

E COME MEZZO PER SOCIALIZZARE

IN POCHE PAROLE RITIENE CHE IL CINEMA SIA...

..UN’ESPERIENZA
UNICA E INSOSTITUIBILE

(= = o ]
L=
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